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DISINFORMAZIONE E FAKE NEWS IN ITALIA
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IL SISTEMA DELLINFORMAZIONE ALLA PROVA DELL'INTELLIGENZA ARTIFICIALE

CRESCE IL BISOGNO DI INFORMAZIONE, SOPRATTUTTO ONLINE
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FAKE NEWS SEMPRE PIU DIFFICILI DA SCOPRIRE

ITALIANI CHE RITENGONO CHE LE FAKE ITALIANI CHE RITENGONO DI AVERE SOLO IN
NEWS SIANO SEMPRE PIU" SOFISTICATEE PARTE LE COMPETENZE NECESSARIE PER
DIFFICILI DA SCOPRIRE RICONOSCERE LE FAKE NEWS
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| NEGAZIONISTI DELLE FAKE NEWS

ITALIANI CHE NEGANO L'ESISTENZA DELLE
BUFALE E PENSANO CHE NON S| DEBBA
PARLARE DI FAKE NEWS, MA DI NOTIZIE
VERE DELIBERATAMENTE CENSURATE DAI
PALINSESTI UFFICIALI CHE LE FANNO
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RISCHI E POTENZIALITA DELL'INTELLIGENZA ARTIFICIALE PER IL
MONDO DELL'INFORMAZIONE
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ITALIANI CHE RITENGONO CHE CON L'UPGRADE
TECNOLOGICO (INTELLIGENZA ARTIFICIALE) SARA'
SEMPRE PIU' DIFFICILE CONTROLLARE LA QUALITA’
DELLINFORMAZIONE

ITALIANI CHE RITENGONO CHE LINTELLIGENZA
ARTIFICIALE POSSA DIVENTARE UNO STRUMENTO A
SUPPORTO DEI GIORNALISTI E DElI PROFESSIONISTI
DELLA COMUNICAZIONE
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